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Borsa. Acquisita Bow.it, in arrivo un accordo di outsourcing e in corso trattative nell’editoria

In tre mosse la strategia di Dmail

Andirea Fontana

La recente acquisizione
delllamilanese Bow.it. Unim-
porrtante accordo di outsour-
cimginarrivo. Unnuovo col-
po inel settore dei "media lo-
calii" entro la fine del 2006.

L.astrategiain tre mosse di
Domail, annunciata all'inizio
dellla primavera dal presi-
demte Adrio De Carolis, ini-
zia a prendere forma, ma
nom trovaancorarispostapo-
sitiiva in Piazza Affari doveil
gruippo, attivo nella vendita
dirretta e adistanza di piccoli
elettrodomestici e di elettro-
nicadilargo consumo, ha la-
sciato sul terreno circail 9%
nell’'ultimo mese. Perfor-
mance a cui puo aver contri-
buito anche il momento non
brillante della Borsa e dei
conti del gruppo: nel primo
semestreil risultato ante im-
posste & calato a 1,06 milioni
comtro glii,4 dello stesso pe-
rimdo 2005, mentre il +31%
deii ricavi del trimestre apri-
le-tgiugno sispiega soprattut-
to con il consolidamento di
Gdd Manufacturing, acquisi-
ta amarzo.

«Nelsecondo trimestre —
spiega De Carolis — I'attivi-
ta di Media Commerce ha
scontato un mese di aprile
piuttosto negativo, visto il
calendario ristretto, le spese
per gli start-up in Romania e
Olanda e la flessione di Cat
(societa modenese di im-
port-export, ndr) per la qua-
le stiamo proseguendo nella
riorganizzazione con buoni
risultati. C’é stato invece un
andamento interessante da
parte di Gdd che ha fatto se-
gnare ricavi per 3,8 milioni
con un margine operativo
lordo di 6oomila euro».

Con l'operazione Bow.it,
di eni @ stato rilevata, il s104
per controllare I'intero capi-
tale esercitabile nel zoio,
Dmail integra la gamma di
prodottiin offertaconartico-
li di informatica e hi-tech di
marca, e soprattutto raffor-
zale vendite attraversoil ca-
nale Internet, grazie al quale
attualmente generaun quar-
to del fatturato di quest’area

Il

di business.

Un'ulteriore spinta, anche
sotto il profilo della visibili-
ta, potrebbe invece arrivare
da una nuova partnership:
«Nelle prossime settimane
— conferma De Carolis —
annunceremo l'accordo di
outsourcing che abbiamo
concluso in questi giorni
conuna primariaaziendaita-
liana: ¢ un’operazione impor-
tante e prestigiosa».

Ancora debole, invece, il
contributo dell’estero, da
cui nel 2005 sono arrivati 3,3
milioni su un fatturato vici-
no aiso: I'attivita in Portogal-
lo sta attraversando una fase
di flessione dovuta alla crisi
economica e all'innalzamen-
to dell’aliquotaIvache haul-
teriormente depresso i con-
sumi. «In Romanialo svilup-
po del nostro business sta
proseguendobene, malacre-
scita ¢ previstalenta— sotto-
linca il numero uno di Dmail
— mentre in Olanda P'attivi-
ta di vendita partira solo nei
prossimimesi».

L'ultimo colpo del 2006
dovrebbe arrivare nella se-
conda area di business del
gruppo, quella delle attivita
editoriali sviluppate attra-
verso 18 testate giornalisti-
chelombarde, che nel primo
semestre ha visto il fatturato
crescere del 2396 a10,2 milio-
ni con un mol a 1,2 milioni.
«Abbiamo due trattative in
corso che riteniamo interes-
santi — conclude De Carolis
— ealmeno unaverrachiusa
nel 2006: stiamo puntando a
completare la copertura ter-
ritoriale della Lombardia».
Nei giorni scorsi, intanto, il
cda ha anche dato il via al
processo di fusione per in-
corporazione in Dmail
Group delle controllate
risparmi sui costi e sinergie
commerciali, dovute alla mi-
gliore integrazione deicana-
li di vendita.
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